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Szanowni Panstwo,

W zwigzku ze zdiagnozowaniem problemu wydatkowania znaczacych $rodkéw finansowych przez
beneficjentéw PO KL na materialy informacyjno-promocyjne (tzw. gadzety), pragne przedstawié¢ stanowisko
Instytucji Zarzadzajacej PO KL w przedmiotowej kwestii.

Zgodnie z Planem Komunikacji PO KL gadzety jako materialy promocyjne powinny by¢ stosowane tylko
w_uzasadnionych przypadkach. Decydujac si¢ na produkcje gadzetow promocyjnych nalezy kierowaé sie
w szczegolnosci racjonalnoscig wydatkéw i relacjg ponoszonych nakladéw w stosunku do osigganych celow
komunikacyjnych. Majac na uwadze powyzsze, IZ PO KL rekomenduje ograniczenie tej formy promocji
projektow jako charakteryzujacej sig stosunkowo niskg efektywnoscig oraz zwracanie szczegolnej uwagi na
budzety projektow tak, aby w akceptowanym przez IOK projekcie, wysokos¢ srodkow przeznaczonych na
gadzety byia racjonaina w stosunku do podejmowanych dziatari, Ponadto, z uwagi na wielkg réznorodno&é
dostepnych gadzetow promocyjnych, fekomendowany jest wybdr gadzetow promocyjnych $cisle zwiazanych
z realizowanymi w ramach projektu dziataniami. Dla przykiadu. jezeli w projekcie s3 realizowane szkolenia
to gadzetami zamowionymi w ramach projektu powinien by¢ standardowy zestaw konferencyjny (teczka,
diugopis, notes), jezeli natomiast projekt skierowany jest do uczniéw, uzasadnione jest zamowienie
gadzetow, ktére bedg uzyteczne dla tego typu uczestnikéw projektu.

Dodatkowo, wskazanym jest, aby gadzety produkowane w ramach projektéw dofinansowanych z EFS
charakteryzowaly si¢ wartoécig dodang w postaci zlecania ich produkgji np. podmiotom ekonomii spotecznej
czy tez podmiotom utworzonym dzigki wsparciu z EFS np. spoldzielniom socjalnym. Instytucje oraz
beneficjenci Programu Kapitat Ludzki powinny produkowa¢ réwniez materialy promocyjne zgodnie z zasadg
zrownowazonego rozwoju, w tym takie, ktére posiadajg walor ekologiczny.

Powyzsze wytyczne majg zastosowanie takze w odniesieniu do gadzetéw wykorzystywanych w dziataniach
promocyjnych Instytucji Posredniczacych / Posredniczacych Il stopnia PO KL, finansowanych z Pomocy

technicznej PO KL. Pragng zwroci¢ ponadto uwage na konieczno$§é kazdorazowego dokumentowania
dystrybucii etow. J i jmie i i¢. ze nie jest dopuszczaina dystrybucja gadzetow
wsroéd pracownikow IPLIR Il_Ponadto, w nawigzaniu do pisma z dnia 15 lipca 2008 r. (znak DZF-11-8033-58-
SK/08) pragng przypomnie¢ o wynikajacym z Instrukcji wypelniania ankiety monitorujacej dziatania
informacyjno — promocyjne PO KL obowigzku przesytania do 1Z PO KL po jednym egzemplarzu kazdego
wyprodukowanego gadzetu. Dodatkowo uprzejmie prosze o zawarcie w pi$mie przewodnim nastepujacych
informacii: liczba wyprodukowanych sztuk, koszt jednostkowy, koszt catkowity, na jakie potrzeby gadzet
zostat wyprodukowany.

Jednoczesnie pragne poinformowaé, ze powyzsze zasady zostang uwzglednione przy okazji najblizszej
nowelizacji Planu Komunikacji PO KL oraz Zasad realizacji Pomocy technicznej PO KL.

Z powazaniem,
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